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VETSINA CECHU SI PRO BOTY STALE CHODi DO KAMENNEHO
OBCHODU, ZNACKU PRI VYBERU RESI VICE NEZ TRETINA
AD INTEL: V INZERCI BYL OD LEDNA NEJSILNEJSi DEICHMANN

U Cecht vede kazdodenni vychazkova obuv — ve volném é&ase ji nejradéji nosi polovina
Z nich. Jiné je to vSak v zaméstnani, kde skoro tretina pracujicich obouva specialni boty.
Témér 4 z 10 dotazanych maji konkrétni znacky, které pfi vybéru bot preferuji, coz
nejcastéji plati u mladych do 34 let véku a lidi z velkych mést. Primarnim mistem nakupu
novych bot jsou pro tfi pétiny Cecht aktivnich na internetu kamenné prodejny, e-shopy
preferuje 14 %. Ctvrtina ale boty bézné kupuje jak v prodejné, tak na internetu.

Vyzkum realizovala vyzkumna agentura Nielsen ve spolupraci s ResSOLUTION Group
na vzorku pétistovky respondenti éeské internetové populace z Ceského narodniho
panelu ve véku 15 let a vice.

Vysledky vyzkumu doplnuji data monitoringu reklamy Ad Intel spoleénosti Nielsen,
v nichz jsme se zamérili na inzerci kategorie obuvi. Vyplyva z nich, ze nejvétsi objem
reklamy mél od zacatku roku Deichmann.

Chcete se také ucastnit podobnych vyzkumu, nebo vite o nékom, kdo by o to mél zajem? Profil

na Ceském ndrodnim panelu si mize kazdy vytvofit zde.

NejoblibengjSim typem obuti pro volny €as je pro respondenty pohodina vychazkova obuv,
kterou preferuje 52 % z nich. Castgji vede u Zen: nejradsji ji nosi 63 % z nich oproti 42 % muzd.
Oblibené jsou dale také volnoéasové sportovni boty (preferované 29 %), kterym zase davaji
pfednost ve vétsi mife muzi (39 %, 20 % Zeny). 11 % ma nejradéji obuv na doma. Médni
(designova) obuv je obecné na prvni pfi¢ce jen u 3 % Cechi, nicméné v kategorii od 15 do 35
let to bylo 9 %.

Obuv v zaméstnani

Dresscode v praci musi dodrzovat 21 % pracujicich Cechil. Co se ty&e obuvi, nosi
v zaméstnani nejCastéji specializovanou obuv (31 %), pficemz dvakrat Castéji to plati u muzi
nez u zen (40 % vs. 20 %); hned na druhém misté je ale obuv vychazkova (27 %). Tu naopak
obouvaji do prace ve vétSi mife zeny. Volno€asovou sportovni obuv nosi v zaméstnani
14 % dotazanych.
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VyZaduje vas zaméstnavatel urcity

A dresscode?

Zéklad: Jsou zaméstnani, N=377
Zdroj: Nielsen / ResSOLUTION Group, N=512, internetova populace 15+, CNP, srpen 2023

Nakup obuvi

PFi nakupu obuvi reSi jeji zna€ku 37 % respondentu, z cilové skupiny do 34 let je to téméF
polovina (46 %). Preference konkrétni znacky bot je také Casté&jSi u muzd nez u Zen a
u obyvatel velkych mést nez u téch z vesnic. Ti, ktefi maji ohledné znacek obuvi néjakou
preferenci, nejCastéji kupuji boty od znacek Nike (22 %). Na druhém misté je s mirnym
odstupem Adidas (11 %). Nad 5% hranici se pohybuiji jeSté znacky Rieker (6 %), Bat’a (6 %),
Salomon (5 %) a Puma (5 %).

Preferujete prb vybér obuvi

konkrétni znacku/y?

<> Nielsen Res@soLuTioN

Zdroj: Nielsen / ResSOLUTION Group, N=512, internetové populace 15+, ENP, srpen 2023
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PFi nakupu bot u Cechii stale vedou kamenné prodejny (60 %), na e-shopech boty &astéji
nakupuje jen 14 %. Ctvrtina internetovych respondentt pak obé dvé moznosti vyuziva stejné
Casto. Ti z nejmladSi vékové kategorie (15-34 let) uskuteCriuji nakup obuvi na e-shopu

vyrazné Castéji nez ostatni vékové skupiny.
Sluzba VyzkousSejte, nez zaplatite

Trable s vybérem obuvi online nejCastéji souviseji s tim, Ze si zakaznik nemulze dany par pied
nakupem vyzkouset. Nékteré e-shopy se to vSak v sou¢asné dobé snazi zakazniklim usnadnit
nabidkou sluzby VyzkousSejte, nez zaplatite. Podle vyzkumu o ni slyselo 29 % internetovych
Cechu. Znaji ji ve vétsi mife Zeny, respondenti z nejmladsi vékové kategorie 15-34 let,
respondenti s vy$§im odbornym ¢&i vysokoskolskym vzdélanim a ti z velkych mést. Z téch, ktefi
0 sluzbé uz nékdy slyseli, ji uz nékdy vyuzilo 29 %. Z téch, ktefi s VyzkouSejte, nez zaplatite
jesté nemaji zkudenost, ji planuje vyuzit skoro tfetina.

Reklama v segmentu obuvi

Prizkum doplfiuji data z monitoringu reklamy Ad Intel spole€nosti Nielsen, dle kterych byl
nejsilngjSim inzerentem v kategorii obuvi v obdobi leden—Cervenec 2023 prodejce bot
Deichmann. Jeho reklama méla hodnotu 43,5 milionu korun. Druha inzertné nejsilngjsi
znacka, Skechers, umistila reklamu za vice nez 20 miliont korun a tfeti CCC inzerovalo
v cenikové* hodnoté pfes 15 milion0 korun.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru
TOP 5 znacCek segmentu

v obdobi leden-cervenec 2023

1. Deichmann

43 524 000 K¢

2. Skechers

20 026 000 K&

.CCC

15 388 000 K¢

. eobuv.cz

9 795 000 K&

. Vivobarefoot

9 558 000 K&

Zdroj: Nielsen (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen) < N.elsen
Data zahrnuji mediatypy: TV, internet, radio, tisk, OOH; bez vlastni inzerce. Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring. “» I
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*Cenikova hodnota neni ekvivalentem realnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru (na realnou cenu,
kterou firmy za nakup reklamniho prostoru skuteéné zaplati, ma vliv fada faktor( jako celkovy objem nakoupeného
prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprace a podobné). Reporting cenikovych hodnot reklamniho prostoru
ovSem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy sou¢asného reklamniho trhu (umozriuje napf. porovnavat jednotlivé
zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou apod.).
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Dopliujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou

spole¢nosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktd a sluzeb v oblasti
medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje se
pfedev8im na metodologicky a technologicky naroCné projekty, jako je crossmedialni elektronické
mérfeni sledovanosti videoobsahu. Na ¢eském trhu plsobi od roku 2001 a nabizi komplexni servis
spolehlivé vyzkumné agentury s mezinarodnim zazemim. Soucasti Nielsen Admosphere je i oddéleni
Adwind Software, které vyviji software pro praci s daty z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.

ResSOLUTION Group (www.ressolution.cz) je renomovana Ceska vyzkumna agentura s bohatymi
zkusenostmi v oblasti prlizkumu trhu. V jeji nabidce naleznete marketingové a medialni vyzkumy,

Z nichz fada ma mezinarodni pfesah. Zpracovava rliznoroda vyzkumna Setfeni pro vyznamné instituce,
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mezi néz patfi napfiklad univerzity, bankovni a obchodni spole€nosti, televize, medialni domy,
ministerstva i jiné statni instituce a podobné. ResSOLUTION Group je také vyhradnim dodavatelem
spole¢nosti Nielsen Admosphere.

Cesky narodni panel (nationalpanel.eu) je jednim z nejvétSich vyzkumnych paneltd v Cesku,
na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouZzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje po&etnou skupinou 60 000 respondent( v Ceské republice,
25 000 respondentd na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15 000 v Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospésna aktivita vyzkumniki pusobicich
v provéfenych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR.
Iniciativy se Uc€astni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zakonnych
pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich udaja.
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