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2. Cervna je Den peoplemetru

Cesky divak sleduje TéméF 4 hodiny tv denné, projekt méreni

sledovanosti zméril v poslednim roce 769 tisic poradd na 90 stanicich
Svym rozsahem CR piedéi i zemé s delsi tradici TV méfeni

KazZdy rok 2. ¢ervna tradicné slavime Den peoplemetri. Je pfipominkou startu vibec
prvniho elektronického méreni sledovanosti televize, které pod hlavickou Asociace
televiznich organizaci zacalo v CR v roce 1997.

Projekt méfeni sledovanosti televize doznal za 26 let své existence celou fadu zmén
a technickych inovaci. Ve své dnesni podobé nese oficialni nazev Projekt crossplatformniho
elektronického méfeni sledovanosti a konzumace obsahu (PCEM). Kromé tradi¢niho linearniho
vysilani televize pfinasi také data o odloZzené sledovanosti, sledovanosti videoobsahu
na digitalnich platformach i dlouhou fadu dat z podpurnych vyzkum( o chovani ¢eské populace
— Kontinualniho/Zavadéciho vyzkumu (KV/ZV) a LifeStyle Survey (LSS). Projekt v celé Sifi
realizuje pro Asociaci televiznich organizaci uz 21. rokem spole€nost Nielsen (od roku 2002 jako
Mediaresearch a pozdéji jako Nielsen Admosphere).

Jednatelem Asociace televiznich organizaci se od 1. ¢ervna stal Michal Jordan.
Ve funkci stfida Vlastu Roskotovou, ktera v ¢ele ATO pUsobila 12 let.

Chajda (ASMEA), Viasta Roskotové, Daniel Grunt (Nova), Michal Jordan, Stépan Wolde (Oc¢ko), Michaela Surékové
(Atmedia), lvan Mikula (Televize Seznam)

A kdy jindy nez na Den peoplemetrii se podivat na priklady zajimavych Cisel, ktera prinasi
jednotlivé slozky tohoto unikatniho ¢eského projektu?

Na zacatek je namisté pfipomenout, ze Cesky projekt méfeni sledovanosti TV ma velmi vysokou
uroven. Jde o nejrozsahlej$i medialni vyzkum v CR. Jeho peoplemetrové &asti (tzv. PEM TV,
tedy méfeni sledovanosti na televizorech) se uc€astni reprezentativni vzorek 1 900 ¢eskych
domacnosti, coz odpovida 4 350 jednotlivetim starSim 4 let. Panel svym pomérem vici celkové
populaci CR predéi i Fadu zemi svéta, které maji podstatné del$i tradici méfeni sledovanosti.
V digitaini Casti (tzv. PEM D) projekt pfinasi data o sledovanosti videoobsahu na webech a
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v aplikacich zapojenych médii, a to na pocitaci, tabletu, mobilnim telefonu i pfes HbbTV v chytré
televizi (pres ,Cervené tlacitko®).

Vice informaci o pozadi projektu pfinasi popularné-nauény web www.peoplemetry.cz.

Zajimavosti z dat

, , Kromé& hodnot sledovanosti jednotlivych poradi
Za posledni rok Za posledni rok o v - , ., ., . 0 v ,
od 2. &ervna 2022... od 2. &ervna 2022... muzeme z méfeni napfiklad vycCist, ze prumérny

Cesky divak stardi 15 let travil vroce 2022
- - sledovanim televizniho vysilani 3 hodiny a 44
minut denné. Tydné pak televizi sleduje na 83 %

769 000 90 Cechu starsich 15 let.

o At V poslednim roce (tedy od posledniho Dne
TV poradi TV kanalu . N
odvysiléno BT peoplemetrd vroce 2022 do dneSka) bylo
na Ceskych televiznich stanicich odvysilano
bezmala 769 tisic poradl delSich nez 2 minuty.
Zméfeno a reportovano bylo v tomto obdobi na 90 samostatnych TV kanalu.

Data digitalni Casti projektu dale ukazuji, Ze na webech a v aplikacich 72 posiednirok
zapojenych médii uZivatelé celkové odsledovali dohromady v poslednim 0d 2. Eervna 2022..

roce ¢as odpovidajici témér 20 tisictim let, coz je 249 pramérnych lidskych -
zivotll (uvazujeme-li o pramérném véku doziti 80 let). -
Nejvice €asu uzivatelé vénovali online sledovani na pocéitaci, na druhém

misté na smart TV. Treti nejdelSi dobu stravili sledovanim videoobsahu 10m|d°
zapojenych médii na smartphonech a zdaleka nejkrat$i pak na tabletu. minut videoobsahy

odsledovano na
digitalnich platformach

Zajimavé informace pravidelné pfinasi také zmifovany Kontinualni

vyzkum (KV), ktery ma za ukol mapovat zmény v charakteristikach TV

populace. Proto se realizuje kazdy rok, a to na vzorku minimalné 12 tisic domacnosti. Posledni
celoroéni vysledky napfiklad uvadé&ji, ze prevladajicim zptsobem pFijmu TV stanic je v CR
stabilné pozemni digitalni vysilani. Dle vysledktu z roku 2022 ho vyuziva 56 % televiznich
domacnosti (nékteré v kombinaci s dalSimi typy pfijmu). Pfijem kabelového nebo IPTV
(»internetového®) vysilani aktualné deklaruje 37 % Ceskych domacnosti. Treti misto pak patfi
satelitnimu vysilani (18 %).
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Zpusob pFijmu TV vysilani

Zaklad: televizni domacnosti

Pozemni digitalni IPTV nebo kabelové Satelitni

Zdroj: ATO-Nielsen, Kontinuaini vyzkum 2022

Vyzkum LifeStyle Survey (LSS) do projektu PCEM doplfiuje informace o Zivotnim stylu
a medialnim chovani respondentl. Data z roku 2022 nam napfiklad ukazuji, Ze mezi dennimi
medialnimi aktivitami u Cech( stale vede sledovani zivého TV vysilani (69 % se mu vénuje
denné). Na druhém misté je prohlizeni webu, vyhledavani a psani/éteni e-mailll, kterym
se denné zaobira 59 % lidi, a tfeti misto patfi socialnim sitim, které denné vyuziva 47 %.

TOP 3 denni medialni aktivity

Z&klad: jednotlivci 15+

|

69 % 59 % 47 %

Zivé TV vysilani www, vyhledavani, socialni sité
e-mail

Zdroj: ATO-Nielsen, LifeStyle Survey 2022

~,Den peoplemetrt v sou¢asnosti neni uz jen oslavou elektronického méreni linearniho TV vysilani
za pomoci peoplemetrd, ale oslavuje projekt, ktery realizujeme pro ATO, v celé jeho Sifi.
V dusledku také vyzdvihuje technologicky pokrok, na ktery se snazime rychle reagovat —
v minulosti napfiklad pfidanim moZnosti datového reportingu v reélném ¢ase, nebo v roce 2018
zacatkem reportovani digitalni sledovanosti. Dilezité jadro celého projektu ale nadale tvofi necelé
dva tisice ¢eskych domacnosti, které poctivé pfihlasuji svoji sledovanost na peoplemetrech.

Za ucast v naSem panelu jim patfi obrovsky dik,“ komentuje Petr Matyastik, Market Leader
Nielsen.
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»1elevize jako mediatyp prochazi priabéznou technologickou zménou, kdy televizni divaci stale
vice vyuZivaji nové moznosti sledovani, které jim moderni doba nabizi. Projekt méreni televizni
sledovanosti se vyviji spolu s mediatypem a nadale garantuje televiznimu a medialnimu trhu
trvalou kvalitu, na kterou se muze spolehnout. V&fim, Ze projekt se diky kvalitni praci realizatora
a kooperativnimu prostredi na trhu i v budoucnu vyrovna s novymi technologickymi vyzvami
a nadale zdlstane pevnym bodem naSeho medialniho svéta,” doplfiuje Michal Jordan, jednatel
Asociace televiznich organizaci.

EliSka Morochovi¢ova

Communication Manager

eliska.morochovicova@nielsen.com

Nielsen Admosphere, a.s., Ceskobratrska 2778/1, 130 00 Praha
tel.: +420 222 717 763 | mob.: +420 725 612 020
www.hielsen-admosphere.cz

www.nielsen.com

Michal Jordan

Jednatel ATO

jordan@ato.cz

Asociace televiznich organizaci, Salmovska 11, 120 00 Praha
tel.: +420 222 543 001

www.ato.cz

Doplnujici informace:

() Ceska televize m OCKO

S | Televize Seznam atmed)a’ ASMEA

ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR

Asociace televiznich organizaci (ATO) (www.ato.cz) je zajmové sdruzeni, které od roku 1997 zajistuje
realizaci a koordinaci spoleéného vyzkumu sledovanosti televizniho vysilani. Od 1. 1. 2018 byl vyzkum
rozSifen o digitalni ¢ast, ktera méfi konzumaci televizniho obsahu Sifeného pomoci internetu na digitalni
zafizeni typu PC, tablety, mobilni telefony a chytré televizory prostfednictvim platformy HbbTV. Cilem ATO
je rovnéz chranit spole¢né zajmy ¢len sdruzeni souvisejici s provozovanim televizniho vysilani. ATO
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provadi i samoregulacni ¢innost, v roce 2010 ho zafadila Rada pro rozhlasové a televizni vysilani do
seznamu spolupracujicich samoregulaénich organt. Cleny asociace jsou Ceska televize, FTV Prima spol.
sr.0., TV Nova s.r.o., Asociace medialnich agentur (ASMEA), medialni zastupitelstvi Atmedia Czech s.r.o.,
Stanice O, a.s. a Seznam.cz TV. Pfidruzenymi ¢leny ATO jsou spole€nosti Barrandov Televizni studio, a.s.,
AMC Network a Asociace producentl v audiovizi (APA). K obchodnim partnerim z fad vysilateld patfi
spolegnost Slagr TV, spol. s r.o.

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou spolecnosti
globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktd a sluzeb v oblasti medialnich
a marketingovych vyzkuma, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje se predevSim na
metodologicky a technologicky naro€né projekty, jako je elektronické méfeni sledovanosti televize metodou
TV metrd. V jejim portfoliu je rovnéz software Adwind Kite, ktery slouzi pro praci s daty (nejen) z vyzkumu
sledovanosti a monitoringu reklamy. Na ¢eském trhu plsobi od roku 2001 a nabizi komplexni servis
spolehlivé vyzkumné agentury s mezinarodnim zazemim.

Koncem roku 2022 doslo k fuzi spole¢nosti Adwind Software, a.s. (zanikla) do spoleCnosti Nielsen
Admosphere, a.s. (nastupnicka spole¢nost).

Jsme PR® VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospésna aktivita vyzkumnikd pasobicich v provéfenych
agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR. Iniciativy se
ucastni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zakonnych pravidel a akceptuji
oborové Desatero pro ochranu osobnich udaja.
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